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Regler for reklam dé Knivsta kommmun driver och skoter
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Regler for reklam dé Knivsta kommmun éger anléggningen, medan
féreningen driver och skéter anléggningen (ex Engvallen och
Brunnbyvallens fotbollsplaner)

Reklam vid stdrre arrangemang/elitspel i kommunalt driven

anlédggning:
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Allmdant

Idag finns en beslutad avtalsmall for fast reklam pa Halsohuset och i Alsike
sporthall. I samband med det utokade antalet disponibla ytor pa Knivsta Centrum
for idrott och kultur, CIK, finns ett behov av att utveckla tydliga regler och rutiner
for reklam i kommunens anldggningar. Dessa regler och rutiner ersatter tidigare
beslut men forandrar inte avtalen for Halsohuset och Alsike sporthall.

Bakgrund

I anldggningar som Halsohuset och Alsikehallen anvénder skolan lokalerna for sin
verksamhet dagtid och foreningar for sin verksamhet kvallstid. Tidigare beslut om
att fast reklam far forekomma i Alsikehallen och i Halsohuset sporthall, star kvar
och &ndras inte.

Andra anlaggningar som tillkommit under senare ar sdsom Adolfsbergshallen och
Hogasskolan samt tidigare mindre gymnastiksalar tillater endast 16s/tillfallig
reklam i samband med aktivitet.

CIK daremot kraver en annan modell da det ar en kulturhistoriskt intressant
byggnad och staller sérskilda krav pa verksamhetsskyltning. Skylten far inte stora
viktiga byggnadsdelar eller detaljer och det stélls hogre krav pa att skylten
anpassas estetiskt till byggnaden, genom att exempelvis att endast exponera
reklam till anvisad plats.

Allmdnt om Regler och rutiner

Reklam- och sponsorintakter &r av stor vikt for foreningarna. Kommunen har tagit
fram regler for att foreningarna ska behandlas jamlikt och ges samma
forutsattningar att exponera reklam.

Forsaljning av arenanamn behandlas inte i detta dokument utan beslutas av
Kommunstyrelsen vid forekommande fall.

Reklam i anldggningarna delas upp i:

o Los/tillfallig reklam som lostagbara skyltar pa inomhusvagg, innebandysarg
(i scenario dar fler innebandyfdéreningar ar verksamma kommer avtal om
tidsperiod tas fram for sargen), ismaskin, banderoller, digitala skarmar, roll
ups etcetera. Dessa visas tillfalligt enligt 6verenskommelse med Fritids- och
kulturkontoret alternativt satts upp under aktiviteten for att plockas ned igen
direkt efter avslutad aktivitet.

e Fast reklam finns kvar under kortare eller langre period. Exempel pa fast
reklam ar fastmonterade skyltar pa husvéaggar (inomhus och utomhus) ex. pa
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stangsel vid fotbollsplaner, reklam pa isen samt fastmonterade skyltar pa sarg i
ishall och/eller annan reklam- som ej &ar lostagbar.

e Reklam vid storre arrangemang/elitspel oavsett anlaggning
Tv-avtal, krav fran specialférbund, forsaljning av produkter etc.

Reklam tillats endast i anlaggningar for verksam forening dar matcher, tavlingar
och evenemang bedrivs.

Reklam ska folja respektive specialférbunds regler (exempelvis placering,
fargsattning av logotype pa isen mm) och ska dessutom folja samhallets etiska och
moraliska regler samt riktlinjer fran KO som galler reklam riktad till barn. Ingen
diskriminerande reklam eller reklam for alkohol, droger, tobak eller spelbolag far
forekomma.

Kommunen debiterar ingen hyresavgift for den av foreningen disponerade ytan
for fast reklam, forutom for reklam pa isen.

Foreningen atar sig att val varda och underhalla uppsatt reklam.

| de fall da foreningen inte betalar hyra for fast reklam, ombesorjer och bekostar
foreningen en skylt som visar att Knivsta kommun ocksa stodjer klubben.
Underlag for tillverkning av skylten erhalls fran fritids- och kulturkontoret. Denna
skylt ska ha samma storlek och liknande placering som 6évrig huvudsponsor eller
liknande. Det ska klart framga att Knivsta kommun &r en av foreningens
huvudsponsorer

Drift och skotsel skots olika pa anlaggningarna. Detta paverkar mojligheterna till
att exponera reklam.

Regler for reklam dé Knivsta kommun driver och
skoter anldggningen

I kommunens anlaggningar bedriver fler &n en forening verksamhet.
Tillaten reklam:

o Los/tillfallig reklam som tas bort efter avslutad aktivitet.

 Fast reklam enligt avtal som slutits mellan férening och kommun far
forekomma i Alsike- och Halsohuset sporthall, isen och sarg i CIK:s ishall, pa
angiven plats.

Vid enstaka bokning av anlaggning far endast 16s reklam anvéndas.

Avtalsperioden dar fast reklam ér tillatet galler for en period om 2 ar innan nytt
avtal behover tecknas och uppsagning kan inte ske under avtalsperioden.
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Plats for uppsattning av fast reklamskylt anvisas alltid av fritids- och
kulturkontoret som &ven godkénner reklamen och estetisk utformning innan den
monteras. Ingen trasig eller inaktuell reklamskyltning far férekomma - sadan ska
avlagsnas av foreningen. Varje forening ser till att reklamskylten monteras och
demonteras efter 6verenskommelse. Foreningen bekostar montering, skotsel,
reparationer, underhall samt demontering av reklamen. Detta far dock inte stéra
ordinarie verksamhet. Undantaget ar reklam pa isen dar kommunen ombesorjer
det praktiska och tar kostnaderna for framtagande av material och montering.

Overenskommelse ska alltid ske med fritids- och kulturkontoret. Vid fordelning
av reklamyta pa anlaggning dar flera aktorer ar verksamma fordelas ytan for
exponering av reklam efter nyttjandegrad av anldggningen for respektive forening.
Nyttjandegraden under féregaende sésong ligger som grund vid avtalstecknandet
som gors under varen (senast april manad) infér kommande tva sasonger.

Upplatelse av reklamplats pa isen foljer specialforbundets rekommendationer och
antalet ytor uppgar till 15 platser enligt skiss nedan. Tekningscirkeln i mitten
behalls av Knivsta kommun/CIK medan dvriga gulmarkerade platser upplates.

Priser for ytorna uppgar till:

Tekningscirkel 20 000 kr/tva sasonger
Mittzon och anfall/férsvarszon 10 000 kr/tva sasonger
Bakom icinglinjen 5 000 kr/tva sasonger

@

50 reklamplatser upplates pa ishallssargen (1 x 3 meter/skylt). 20 platser pa vastra
sidan (Iangsidan mittemot laktaren), 20 platser pa ostra sidan (laktarsidan) samt 5
platser vardera pa respektive kortsida, sddra och norra.
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Fritids- och kulturkontoret upplater ytor till féreningen enligt féljande turordning
(om inget annat 6verenskommits):

Tekningscirklar

Sargens langsida (véastra)
Sargens kortsida
Sargens langsida (Ostra)
Mittzon
Anfall/Forsvarszon
Bakom icinglinje

No abk~owdE-

Utokad eller forandrad skyltning far endast ske i samrad med Fritids- och
kulturkontoret.

Om nagot av ovanstaende bryts ager fritids- och kulturkontoret ratt att ta ned/bort
reklamen. Eventuella kostnader for nedtagning och aterstallning kommer att
faktureras foreningen.

Regler for reklam ddé Knivsta kommun éger anléggningen,
medan féreningen driver och skéter anléggningen (ex
Engvallen och Brunnbyvallens fotbollsplaner)

Tilldten reklam:

e L0s reklam som tas bort efter avslutad aktivitet
e Fast reklam enligt det avtal som skrivs med foreningen som skoter
anlaggningen

Auvtalsperioden dar fast reklam ar tillatet galler for en period om max 2 ar innan
nytt avtal behdver tecknas.

Reklam vid stérre arrangemang/elitspel i kommunalt driven
anldggning:
Alltid i dverenskommelse med fritids- och kulturkontoret. Avtal ska skrivas dar

det framgar vilka produkter som far saljas och vilka avtal som galler angaende
exempelvis tv-sédndningar etc.
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